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はじめに

私ども一般社団法人日本ホビー協会では、手芸・ハンドメイド等のホビー市場概況や消費行動を毎
年「白書」として発行し、多くの方々にご覧いただく事を日本ホビーショーの開催とともに重要な活
動の1つとしております。
本白書では、専門家による消費生活と小売業についての分析を冒頭に、1章では業界事業者へのイ
ンタビュー、店舗の調査等から市場概況、2章は約3,000サンプルからのデータによるホビーユー
ザー分析を、3章では第2章でのユーザー分析や各種統計データからホビー市場算定、4章にはア
メリカのホビー市場の現況、という構成で、この分野で他に類を見ないデータが盛り込まれています。
昨今、「人生100年時代」ということが話題となってきております。仕事をリタイアされた後の
日常における心身の健康がとても大切な時代となって来ました。その意味でこれから余暇活動は更に
不可欠な要素になって参ります。「手づくり」は充実した時を過ごす手段として、また、同好の方々
との交流の場をもたらし、そして脳の活性化を促す心の健康にもってこいのホビーとして、より注目
を集めるものと考えております。
本書が、ホビー関連事業に従事されている方々はもちろんの事、高齢化社会の中で様々な活動に取
組まれる関係者の皆様にも参考になれば幸甚に存じます。
おわりに、本年度の白書発行にあたって、ご協力下さいました関係各位及び弊協会ホビー白書編集
委員各位のご尽力に心より御礼申し上げます。

２０１８年１１月
一般社団法人日本ホビー協会

会長　瀨戸　信昭
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